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Izhodiščno navodilo: Umestite svoj primer glede na spodnjo razvrstitev:

Film se lahko pri pouku uporablja:

1. kot objekt analize -  kaj vse je mogoče iz filma »razbrati«, kako ga je mogoče videti, s poudarki na:

- vsebinski in konceptualni ravni (kakšne koncepte je mogoče misliti ob filmu – film kot »procedura resnice« - govori o resnici – refleksija – Rutar,  Krvavo preprosto - Piran), 

- na estetski oz. likovno umetnostni (»gibljive podobe« - Pelko) 

- na »obrtniško« filmski (principi izdelave filma, uporaba filmske govorice / jezika … - Portorož)

- na zgodovinski (razvoj filma in filmskega jezika / govorice– Dolmark, Reichenberg, Rutar) …

2.  kot sredstvo / podpora pri obravnavanju tem in konceptov:

- vir oz. dokument (npr. video posnetki in dokumentarni filmi, Schengen - Rogaška)

- ilustracija (npr. zgodovinski filmi)

- iztočnica (npr. za obravnavo koncepta rasizma in predsodkov Crash - Poljane)

- demonstracija konceptov (npr. Sedem, Matrica - Domžale)

- orodje za uporabo tujega jezika (Bežigrad: Budihna in Bosnič)

3. kot umetniški izraz 
4. in v funkciji predstavljanja idej, ugotovitev, aktivnosti … (III. Maribor)

Cilji te predstavitve:

- povezati uporabo filma pri pouku z didaktičnimi načeli: od obeh glavnih poudarkov, 

1. kako so filmi »narejeni« / kako jih gledati (film kot objekt sam po sebi – filmska vzgoja), in 2. na tem, kako jih uporabiti za podporo doseganja ciljev drugih predmetov (film kot sredstvo), se bomo zdaj posvetili predvsem povezavi 2. (film kot sredstvo za doseganje ciljev) z didaktičnimi načeli
- s tem v zvezi bomo izpostavili procesni / konstruktivistični pristop v povezavi z učnociljnim pristopom in uporabo taksonomij kot osnove za načrtovanje »mikrodejavnosti« 

- demonstrirali bomo primer iz sociologije, ki je v gimnazijskem kurikulu eden od nosilnih predmetov za obravnavanje medijske vzgoje
- pri tem bomo uporabili koncepte oz. terminologijo iz novega učnega načrta (ki lahko 

služi kot vzorčni primer tudi za druge predmete)

- s tem, ko se bomo dotaknili primera iz sociologije, bomo nastavili tudi vsebinska izhodišča (cilje) za medijsko vzgojo (kot jih prinaša ta predmet, ki pa – kot rečeno – posveča tej temi največ pozornosti in zastavi izhodišča za obravnavo medijev večplastno, posplošljivo in prenosljivo)

- hkrati pa bomo s tem dobili nastavke za kurikularne povezave
Delovni list za učitelje št. 1

I. Uporaba filma sodi k t.i. aktivnim metodam dela oz. se uporablja za spodbujanje aktivnosti dijakov. Ugotovite, kaj vse implicira to »spodbujanje aktivnosti« (del. list od Portoroža): kako se kaže, pod kakšnimi pogoji je možna, v čem je njena vrednost (prednost)!
(samostojnost in aktivnost dijakov, pomembno, ker sami pridejo do spoznanj, aktivnost kot miselne dejavnosti, pomoč pri tem taksonomije, zveza cilji - dejavnosti, simulacija spoznavnega postopka, ki privede do cilja)

Delovni list za učitelje št. 2

II. Kaj pomeni »RAZUMETI pomen medijev za oblikovanje odnosa …«? Kako pričakujemo, da se bo pri dijakih to razumevanje kazalo? 

A Kaj naj dijaki naredijo v ta namen? (Opredelite podrobne dejavnosti za pouk, ki bodo vodile k razumevanju pomena medijev oz. navodila zanje – »delovni list«):

1. z vidika svojega predmeta in 2. transdisciplinarno

B Primerjava z zapisanim (operacionalizacijo ciljev in dejavnosti na del. listu): kaj novega ste dodali glede na že pripravljeni del. list, kaj novega ste zase odkrili v njem in drug od drugega?

Primer podrobnejše opredelitve cilja: Razumejo pomen množičnih medijev in kom. tehnol za oblikovanje odnosa do sveta in sebe (glej »pripravo«)
Ugotovijo, kateri so bili prvi mediji, kakšen je bil njihov prvotni namen in kakšne so bile njihove značilnosti. Na primerih raziščejo razvoj (spreminjanje funkcije) medijev, strukturo in vsebino medijskih nagovorov.

Iz ugotovljenega sklepajo na vpliv medijev na oblikovanje odnosa do sveta.

Poiščejo primer medijskega sporočila, za katero menijo, da je imela vpliv na njih osebno in to utemeljijo.

Si ogledajo filmske odlomke (o vplivu medijev) … in izluščijo bistvena sporočila (npr. o ustvarjanju konsenzov).
Na konkretnih primerih članka X/ reklame Y / spota W …  uporabijo pridobljeno znanje, tako da sklepajo na vpliv tega sporočila in to pojasnijo
Konkretna navodila za dejavnosti za dosego tega cilja - del. list za dijake:

Navezava na genezo »medijev« (možna povezava z zgodovino):

1. S pomočjo virov raziščite, kateri so bili prvi mediji? Kakšen je bil njihov prvotni namen?

2. Preiščite gibanje naklad(e) v odvisnosti od spreminjanja ciljne publike!

3. Analizirajte spreminjanje in nastajanje novih formalnih oblik medijev? V kakšnih okoliščinah prihaja do sprememb?

4. Na primeru treh značilnih medijev in z njimi povezanih medijskih sporočil raziščite njihovo strukturo in vsebino (pomagajte si z podvprašanji iz tabele na naslednji strani) v različnih časovnih obdobjih.
5. Na kakšno novo funkcijo medijev, ki presega prvotni namen, lahko sklepate iz ugotovljenih značilnosti? K čemu se želi s pomočjo medijev nagovarjati?

6. Zakaj ima »nekdo« / neka skupina /institucija (ali je imel) interes, da »naredi« ali uporabi medij? Kakšen je ta interes? Odgovor: sporočanje, obveščanje, informiranje … ne zadošča: kaj še?

7. Zakaj vztraja kliše, da mediji zgolj prenašajo informacije?  
8. Iz vsega ugotovljenega (zlasti pa iz strukture in vsebine konkretnih primerov medijskih sporočil) sklepajte na vpliv medijev na oblikovanje odnosa do sveta. Podprite s konkretnimi primeri in utemeljite.

9. Poiščite primer medijskega sporočila, za katerega menite, da je imelo vpliv na vas osebno in to utemeljite.

10. Poiščite primer (ali preberite članek – v primeru, ko ga pripravi učitelj, op. p.) o vplivu korporativnega kapitala na medije. 

Navezava na jezikovno in oblikovno strukturo medijskega sporočila (možna povezava s slovenščino, tujimi jeziki in/ali umetnostno zgodovino)

:

	1. Na primeru tipičnih (naslovov) člankov (glej priloga o Irskem »ne«) ugotovi formulacije, ki presegajo »golo« informiranje!  Kakšne besedne vrste in figure so uporabljene? Na katere učinke na poslušalca merijo?

2. Analiziraj primerek časnika z vidika: 

· strukture (kje je kaj napisano in razmerje med različnimi sporočili)

· forme (na kakšen način: črke, velikost, nabor znakov, fotografije, dolžina, (ne)podpisi avtorjev, vrsta virov pri povzetih člankih …)

3. Na kakšen pomen množičnih medijev lahko iz tega sklepamo?




Dodatne možnosti:

Osvetlitev posameznih konceptov:

- npr. ustvarjanje konsenzov s pomočjo medijev

1. Ogled celotnega filma Noama Chomskega Manufactoring consent

2. Po ogledu delitev v skupine, v katerih odgovorite na vprašanja, zastavljena v filmu, npr.: 

- Zakaj mediji ustvarjajo soglasja?

- Zakaj so soglasja sploh potrebna? Zakaj se ljudje temu ne upirajo? 

- Kaj v naravi družbenih razmerij omogoča ustvarjanje soglasij? …

3. Odgovore izbrani zastopniki soočijo v debati pro et contra / na okrogli mizi / v prosti diskusiji, ki jo uvede plenarna predstavitev ugotovitev skupin / ob predstavitvi plakatov …

- osebnega nagovora (interpelacije) s pomočjo oglasnih sporočil (možna povezava z likovno umetnostjo in /ali umetnostno zgodovino)
1. Izberite eno oglasno sporočilo glede na enega od spodnjih, vnaprej določenih (in / ali od dijakov predlaganih) kriterijev:

· ker te je prepričalo, da je ponujani izdelek kupil (ali poskusil)

· ker te je odbilo, da bi ponujani izdelek kupil (ali poskusil)

· ker se ti zdi dobro narejen (npr. z estetskega vidika)

· ker čutiš do njega odpor (opredeli naj, s katerega vidika) …

2. Skupni ogled in analiza izbranih parov oglasov, izbranih iz:

· estetskega vidika (WC školjka, Mobitel)

· oblikovnega (praški,  

· igralskega (TUŠ – Tea »Stuša«, mortadela MIP)

· spoznavno-vsebinskega (kaj ti sporoča, kaj novega ti pove …)

· sofisticiranost, npr. iz intelektualnega vidika oz. intrigantnosti, duhovitosti (vložki, VW)  

Ugotovite, kako vplivajo na vas in izmenjajte ugotovitve.

Sklepajte na …

   3. Kaj je dober oglas? Kaj so kriteriji zanj? Kdaj je oglas problematičen? 

Operacijo delno financira Evropska unija iz Evropskega socialnega sklada ter Ministrstvo za šolstvo in šport. Operacija se izvaja v okviru Operativnega programa razvoja človeških virov v obdobju 2007-2013, razvojne prioritete: Razvoj človeških virov in vseživljenjsko učenje; prednostne usmeritve: Izboljšanje kakovosti in učinkovitosti sistemov izobraževanja in usposabljanja.
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